
 111-141، صفحات 79تابستان ، 1ی م، شمارههفتی فرهنگی، دوره -ی اجتماعیی مطالعات توسعهنامهفصل

 

  يگردشگر يتوسعه در روستايي مقصدهاي تاريخي -فرهنگي هايجاذبه نقش

 بینالود و مشهد هايشهرستان موردي: يمطالعه

 2، حمیده محمودی1حمداله سجاسی قیداری

 

 چکیده

ها و کمیت و کیفیت های اجتماعی و فرهنگی جاذبهدر هر منطقه تابع شرایط و ویژگی یگردشگررونق 

 یتوانند نقش اساسی را در رونق و توسعهها میباشد. لذا جاذبهمی انگردشگرشده به خدمات ارائه

 -های فرهنگیتحقیق حاضر به بررسی نقش جاذبهباشند.  های جغرافیایی مختلف داشتهدر مکان یگردشگر

این پژوهش از نوع کاربردی  د.پرداز یمنواحی روستایی  یگردشگر یتاریخی مقصدهای روستایی در توسعه

در دو شهرستان مشهد و بینالود،  گرفتهوجه به مطالعات صورتا تباست.  تحلیلی –توصیفی آنروش انجام و 

های تاریخی و فرهنگی هستند به عنوان نمونه انتخاب گردید. همچنین حجم روستایی که دارای جاذبه 11

نفر  222میزبان هم  ینفر و حجم جامعه 191( تعداد 70/7با استفاده از فرمول کوکران)خطای  انگردشگر

  شده از اطلاعات استخراجاست.  "روستاخانوار در سطح "تحلیل این پژوهش  یحدودهتعیین شد. م

مورد بررسی  عیارهمگیری چندهای تصمیمو مدل یتجزیه و تحلیل آمار یها با استفاده از روش نامهپرسش

متغیرهای جذابیت، برخورداری تسهیلات و  ،که در روستاهای مورد بررسی دهد یمنشان  ها افتهت. یقرار گرف

روستایی نقش مثبت داشته  یگردشگر یتوانند بر توسعهو عوامل فرهنگی در حد متوسط به بالا می خدمات

 Ki)مقدار  ، روستای میامییگردشگر یبندی توسعهی اولویتدر زمینه ARASمدل باشند. همچنین در 

 است.  آخر قرار گرفته ی( در رتبهKi 979/7اول و روستای چاهشک)مقدار  ی( در رتبه77/1

 .ARASمدل  تاریخی؛ -های فرهنگیروستایی؛ جاذبه یگردشگر؛ یگردشگری : توسعههای کلیدیواژه

 
 

                                                
 ssojasi@um.ac.ir           ی مسئول(ریزی روستایی دانشگاه فردوسی مشهد ایران)نویسندهاستادیار جغرافیا و برنامه 1

 ha.mahmoodi@mail.um.ac.ir        ریزی روستایی دانشگاه فردوسی مشهد ایراندانشجوی دکتری جغرافیا و برنامه 2

 11/72/1990اریخ پذیرش: ت 11/70/1991تاریخ دریافت:
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 مقدمه

 )لو تفریحی هایترین فعالیتمهم از به یکی یگردشگر زندگی، استانداردهای بهبود با اخیر، هایسال در

: 1930سراقی، ملکی و ابوالفتحی، ) ایدنی خدماتی ها تیفعال نیتر بزرگ، (012: 2711، 1و فانگ و تسینگ

 ،نیتر پررونق از یکی سوم به ی. این صنعت در هزارهباشد یمدر بسیاری از کشورها ( و هویت فرهنگی 191

 به کسوی ( که از2: 1999دهکردی، )ابراهیمی  است شده  لیتبدجهان  صنعت نیزاتر اشتغال و نیتر جذاب

 است ای برخوردارویژه اهمیت از فرهنگی و اجتماعی اثرات دلیل به دیگر سوی از و اقتصادی علت اهمیت

 تواند یم یگردشگر مختلف راهبردهای و ها تیظرف به توجه (. با توجه به این مهم،112: 1939الله زاده، )فتح

 جای منابع به درآمد کسب جدید منابع جایگزینی و پیشرفت یها نهیزم ایجاد برای بسیار مثبتی یها جنبه

 بالا، بیکاری نرخ چون معضلاتی با کهتوسعه  درحال برای کشورهای آن یتوسعه که طوریه ب باشد؛ دیگر

ی اقتصادی بخش تنوعبه لحاظ  فراوانی اهمیت از هستند، مواجه یمحصول تک و اقتصاد ارزی منابع محدودیت

 (. 17: 1991باشد)تقوایی و صفرآبادی،  برخوردار

ی شامل عوامل اجتماعی و ا منطقهی ملی و ها یژگیودر هر منطقه تابع شرایط و  یگردشگررونق 

علیپور و )سیدباشد یم انگردشگربه  شده ارائهی طبیعی و تاریخی، کمیت و کیفیت خدمات ها جاذبهفرهنگی، 

ی ها مکاندر  یگردشگر یو خدمات نقش اساسی را در رونق و توسعه ها جاذبه(. لذا 12: 1997اقبالی، 

 انجام برای را مردم که است مقصد یگردشگر یها جاذبه یها یژگیو که جغرافیایی مختلف دارند. به طوری

 ،یگردشگر جذاب مقصد یک عنوان به . ایرانکند یمهدایت  مقصد سوی به ،یگردشگر یها تیفعال

منابع  بر علاوه میهمان -میزبان جامعه تعامل در عرصه که دارد را بسیاری انگردشگر جذب ظرفیت شک یب

به عنوان یک برند  را کشور از مثبتی سیمای یارائه نیز و فرهنگی یتوسعه قابلیت گیر،چشم اقتصادی

تاریخی،  تمدنی، ملی، باستانی آثار وجود دلیل به ایران کشور باشد. بر این اساس، داشته تواند یم یگردشگر

 برخوردار بالایی بسیار یها تیقابل از ،یگردشگر یمقصدهای بالقوه از یکی عنوان ... بهزیارتی، طبیعی و

 ایران کشور که  نیا به توجه (. اما با170: 1991است)پوراحمد، مهدی، مهریان بهنمیری، میرزایی و محمدی، 

 و روستاهای متنوع دارابودن و محیطی و تاریخی قومی، اجتماعی، هنری، فرهنگی، یها جاذبه حیث از

 یگردشگرتاریخی -ی فرهنگیها جاذبه؛ لذا دیآ یم شمار به ممالک جهان نیزتریانگ شگفت یزمره در جذاب

 یی و توسعهزیر برنامه، نقش بسیار اساسی در یگردشگراصلی مقاصد  یدر روستاها، به عنوان هسته

ی مختلف در ها گونهتاریخی در اشکال و -ی فرهنگیها جاذبه(. 11: 1939دارند)رحمانی،  یگردشگر

                                                
1 Lu  & Fang  & Tseng 
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 قابلی فرهنگی و تاریخی به دو دسته ها جاذبهی کل طور  به. اند شده  پراکندهی جغرافیایی توزیع و ها مکان

از اماکن مذهبی و دینی مانند  اند عبارتها  ترین این جاذبه های تاریخی که مهم جاذبه-1: باشند یم میتقس 

مساجد، کلیساها و معابد، اماکن تاریخی و باستانی که قدمت تاریخی و ارزش فرهنگی زیادی دارند مانند 

ی و محصولات دست  عیصناهای  های فرهنگی: مانند کارگاه جاذبه -2..ها و. ها، پل ها، کاخ ، حمامسراها کاروان

 در مهمی ها و غذاهای محلی و... که همگی عامل ها، موسیقی، لباس رههنری، مراکز فرهنگی و هنری، جشنوا

 برای یا جاذبهو  قوم آن برای زیاد بسیار معنوی یها ارزش دارای آثار اینچراکه  هستند؛ یگردشگر جذب

 آثار وها  جاذبهآن  شناخت و بازدید برای دیگران جذب و جلب باعث جهینت در و استها  انسانسایر 

 (.07: 1939)ساعی، نائیجی و رضایی،  شود یم

ی فرهنگی ها ارزشتاریخی، به جهت معرفی  -با رویکرد فرهنگی یگردشگر یبر این اساس توسعه 

سازی فرهنگی، حفظ هویت بومی تاریخی، برند-ی فرهنگیها جاذبه داشتنگاهاقوام و ملل، کمک به حفظ و 

-199: 1991برخوردار است)نیک بین و کرمی،  یگردشگری زیر برنامهو مکانی از اهمیت بالایی در فرآیند 

به صورت خاص در  ها آنی فرهنگی و تاریخی و درک میزان اثرگذاری ها جاذبه(. در این راستا شناخت 193

 یگردشگر(. اما باید ذکر کرد که در کشور ما تاکنون 31: 1939رحمانی، (ضروری است یگردشگر یتوسعه

واقع نشده است و عمدتاً به شکل  توجه مورد، به صورت علمی و اصولی بسیار بالای ها لیپتانسبا وجود 

ی فرهنگی و تاریخی ها جاذبهیی با ها مکانبه  انگردشگرو درصد کمتری از  باشد یمگذران اوقات فراغت 

 ازی بسیار زیاد تاریخی و فرهنگی در نقاط مختلف کشور ها جاذبه. این در صورتی است که کنند یممراجعه 

تاریخی باشد  - با ماهیت فرهنگی یگردشگر یدر توسعه رگذاریتأث تواند یمروستاها وجود دارد که  جمله

بردن بر ی از گذشته، پیآموز عبرتتاریخی،  - ی فرهنگیها جاذبهبردن از بر لذت انگردشگرکه در آن تمرکز 

ر . بباشد یم، غرور، تأثر و ناراحتی افتخار با توأممذهبی -ی هویتیها شهیرعمق هنر و فرهنگ سنتی، افتخار بر 

، در میزان یگردشگر یدر توسعه ها آنتاریخی و نقش -های فرهنگیاین اساس مطالعه و بررسی جاذبه

ی ها شهرستانی مختلف، استان خراسان رضوی به ویژه ها استان. در بین باشد یمبسیار مهم  یگردشگررواج 

 از و بوده است علم طالبان و تجار نویسان،سفرنامه ،انگردشگر آشنای دیار دیرباز، مشهد و بینالود از

چاهشک،  ی، قلعهعباس شاهسرای نبه عنوان مثال کاروا .رود یم شمار به ایران یگردشگر سنتی یها مکان

)یاسر و ناصر، یحیی، سید ی امامزادگانحصار، بقاع متبرکه یو قلعه دهسرخ، رباط فخر داوود، حسینیه نو قلعه

 -ی فرهنگیها جاذبه نیتر مهمی ربابه، هاشم و محتشم، سید عبدالعزیز( و... از ب یبو  الله فتحعمادالدین، سید 

و توجه به امکانات و  ها مکان. شناسایی این ندیآ یمشهرستان مشهد و بینالود به شمار  یگردشگرتاریخی 

 ی زمینه تواند ی مینوع  بهتواند اثرات اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی مهمی داشته باشد و  یم شانیها رساختیز
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 شغلی، های فرصت خلق آن، رشد و اقتصادی یبخش تنوع انسانی، منابع یتوسعه و محلی مردم توانمندسازی

و در مجموع احیای مناطق روستایی  (جوانان خصوصاً)روستایی های مهاجرت کاهش و بیکاری معضل حل

شهرستان  در طبیعی یها جاذبه تاریخی نسبت به-فرهنگی یها تر جاذبه پررنگ نقشهمچنین  ؛کند فراهم را

    ی ها جاذبهنقش  یدرباره پژوهش و مطالعه اهمیت بر است که مهمی عواملجمله  از مشهد و بینالود

 فرهنگی-تاریخی به مسائل . لذا توجهدیافزا ینظر م موردمقصد  در یگردشگر ی توسعه بر فرهنگی-تاریخی

 یمطالعه در که باشد اهمیت حائز بسیار یک کشور، فرهنگ و تمدن تاریخ، گویای زبان عنوان به تواند یم

 ،توجه مورد شهرستان مشهد و بینالود،روستاهای  در توسعه اصلی ابزارهای از یکی عنوانیه  مهم این حاضر،

ی بند تیاولو هدف بامذکور  یمطالعه ،چه مطرح شد با توجه به آن است.قرارگرفته تحلیل  و بررسی

و  گردشگربرای تعیین جایگاه روستاها برای جذب  یگردشگرفرهنگی -ی تاریخیها جاذبهروستاهای دارای 

در  توانند یمتاریخی مقصدهای روستایی -ی فرهنگیها جاذبهو بررسی، نقشی که  یگردشگر یتوسعه

قرار گیرد  توجه موردباید  چه آناست. در این رابطه  شده  انجامروستایی داشته باشند،  یگردشگر یتوسعه

تواند سبب  می ها جاذبهاین  یباشد که توجه و توسعه ی روستایی میمقصدهاتاریخی  - ی فرهنگیها جاذبه

ی مشهد و بینالود گردد. ها شهرستانروستایی در  یتوسعه تینها درروستاهای نمونه و  یگردشگر یتوسعه

 -ی فرهنگیها جاذبهگردد که  اساسی تحقیق به این صورت مطرح می سؤال شده مطرحبراساس مباحث 

 سؤالنقش داشته باشند؟ با توجه به  یگردشگر یتاریخی مقاصد روستایی به چه میزان توانسته در توسعه

تاریخی مقصدهای روستایی توانسته در -ی فرهنگیها جاذبه :باشد یمتحقیق بدین شرح  یفرضیه ،شده مطرح

 ی ایفا کنند.مؤثرنقش  یگردشگر یتوسعه

 

 پژوهش یپیشینه

تر در ارتباط است که بیش شده  انجامدر نواحی روستایی کشور تحقیقات زیادی  یگردشگر ینهیزم در

اما مطالعات محدودی به  اعی، اقتصادی و فرهنگی روستا است؛و تأثیر آن بر ابعاد اجتم« ی روستایی توسعه»با 

ی ها جاذبهنقش »ی با موضوع ا مطالعه. همچنین اند پرداخته« یگردشگرفرهنگی -یخیتاری ها جاذبه»بررسی 

ی مشهد و ها شهرستاندر استان خراسان رضوی به « یگردشگر یی روستایی در توسعهمقصدهافرهنگی 

هستند که  میتقس  قابلعمده  یپیرامون این موضوع به دو دسته شده انجام. تحقیقات شود ینمبینالود مشاهده 

 از: ندعبارتخلاصه  طور  به
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از تجزیه و تحلیل شبکه در  استفاده» یبه مطالعه توان یمکه « یگردشگری ها جاذبه»اول پیرامون  یدسته

  های تعاریف مرتبط با جاذبه »(،2710)2لی و همکاران, «1های توریستی: مورد سین کیانگ، چینجاذبه

9گری بر اساس تجزیه و تحلیل گرش
SNS » ,انگردشگر یثر در انگیزهؤعوامل م»(، 2711)1وان و همکاران 

موردی:  ی)مطالعهروستاهای مناطق کویری و بیابانی هایکید بر جاذبهأبا ت یگردشگردر انتخاب مقصد 

در  یگردشگرهای ارزیابی نقش جاذبه»(، 1991)زاده فیروزجاییعلی قلی «نواحی روستایی خور و بیابانک(

هاوکر:  گردشگرمراکز جذب » (1999)ملکی و سعیدی« SWOT شهرستان لردگان با استفاده از مدل یتوسعه

 یها جاذبه و ها تیقابل شناسایی» (،2712)1هندرسون، یان، پون و بیوی« 1موردی سنگاپور یمطالعه

ارزیابی »(، 1992براهیمی)یی هشجین و امولا« املش شهرستان در گردشگر جذب بر آن تأثیر و یگردشگر

 ییابی معادلات ساختاری مطالعهفرهنگی با استفاده از مدل -اریخیت یگردشگر یدر توسعه ثرعوامل مؤ

 یها جاذبه تحلیل»(، 1992قنبری، علیزاده، اسلامفرد و فتوحی اردکانی)« موردی شهر تاریخی فرح آباد

 یها جاذبه یبند تیاولو و شناسایی»(، 1992نظری ولنی و احمدی ارکمی)« خراسان جنوبی استان یگردشگر

(، 1991و آریان پور)قنبری، کماسی، جمینی « گردشگر جذب پتانسیل اساس روانسر بر شهرستان یگردشگر

« بختیاری( و محال چهار استان یگردشگر هدف اکوتوریسم)روستاهای یها جاذبه یبند تیاولو و ارزیابی»

ضرابی، « اورامانات یمنطقه یگردشگر تسهیلات وها  جاذبه بر تحلیلی»(، 1991رحیمی و رنجبردستنائی)

وارثی، سرور، مبارکی و « اکوتوریستی استان اردبیلی ها جاذبهی سنج امکان»(، 1997محمدی و باباخانزاده)

 یتوسعه جهت در گامی دیلمان و سیاهکل شهرستان یگردشگر یها جاذبه»(، 1997عبدالله زاده)

... ( و1931میراج)« اشتغال پویایی بر سمنان استان یگردشگر یها جاذبه (، اثر1939زاده) الله فتح« یگردشگر

ی بند تیاولوو  ها تیقابلی، شناسایی سنج امکاناشاره نمود که در این مطالعات به مباحثی همچون تحلیل، 

. پردازند یم یگردشگربر پویایی اشتغال و توسعه  یگردشگری ها جاذبهو تسهیلات، بررسی اثر  ها جاذبه

که دارای امکانات لازم برای  شوند یمیی ها مکانجذب  انگردشگرکه  دهد یمنتایج مطالعات مذکور نشان 

دارند تا بتوانند اثر مثبت بر  ها لیپتانسنیاز به تقویت  انگردشگربرای جذب  ها جاذبههستند و  یگردشگر

 منطقه را فراهم کنند.  یتوسعه و در ادامه یگردشگرمواردی چون اشتغال داشته باشند و موجبات رونق 

                                                
1 An application of network analysis on tourist attractions: The case of Xinjiang, China, Tourism Management 
2 Liu, Bing & Huang, Songshan & Fu, Hui  
3 Recommendation of Associated Tourist Attractions Based on SNS Analysis 
4 Kaaen Kwon & Ah Cho & Wan-Sup Cho1& Kwan-Hee Yoo & Ga-Ae Ryu 
5 Hawker centres as tourist attractions: The case of Singapore  
6 Joan C. Henderson, Ong Si Yun, Priscilla Poon, Xu Biwei 
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استفاده از میراث » یبه مطالعه توان یمکه « یگردشگرفرهنگی  -ی تاریخیها جاذبه»دوم پیرامون  یدسته

ی ها هیپا»(، 2711)2اسماگیلوا، سافیولینا و گافوروا« 1یگردشگر یتاریخی به عنوان فاکتوری در توسعه

فرهنگی، به عنوان  یگردشگر»(، 2711و همکاران) 1باجدوسا« 9فرهنگی و میراثی یگردشگر یتوسعه

 یگردشگر یها جاذبه بررسی»(،  2711)1متی« 1در شمال شرق رومانی یگردشگربخشی از پتانسیل 

 ی توسعه درها  موزه نقش تحلیل و بررسی»(،  1999فتحی و مختار پور)« قهرود روستای یخیتار -فرهنگی

مهریان بهنمیری، پوراحمد، مهدی، « مازندران( استان شرق یها موزه :موردی ی مطالعهفرهنگی) یگردشگر

موردی:  یی تاریخی)مطالعهها جاذبهفرهنگی با تأکید بر  یگردشگر یتوسعه»(، 1991)میرزایی و محمدی

ی اکوتوریستی، فرهنگی و ها جاذبهنقش »(، 1991)تقوایی و صفرآبادی« شهر اصفهان( ی تاریخیها جاذبه

ی ادبی و هنری در ها مکان»(، 1997علیپور و اقبالی)سید« استان سمنان یگردشگر یتاریخی در توسعه

ی کارایی تقویت ها وهیشی بر روی ا مطالعه»(، 1991)3هربرت« 0یگردشگر یفرانسه به عنوان جاذبه

( و ... اشاره نمود که در این مطالعات به 2712)17کوفین ژنگ« 9(swotبر اساس مدل) یگردشگری ها جاذبه

و  یگردشگر یدر توسعه ها آنتاریخی و نقش  -فرهنگی یگردشگری ا جاذبهمباحثی همچون بررسی 

ی مستقیمی در که تا کنون مطالعه دهد یم. بررسی نتایج مطالعات مذکور نشان پردازند یمفرهنگی  یگردشگر

 روستایی انجام نشده است. یگردشگر یفرهنگی بر توسعه - های تاریخیارتباط با تأثیر جاذبه

 

 پژوهش مبانی نظری

و ها  جاذبه این .باشند یم محققان یبررس مورد عناصر نیتر مهم از یکی یگردشگر یها تیفعال وها  جاذبه

جمینی و )قنبری، کماسی، ندینما یم ترغیب منطقه یا کشور از بازدید به را انگردشگر که هستند ها تیفعال

بردن، سرگرمی، تفریح و ی هستند که برای لذتا شده  شناختهمنابع دائمی  ها جاذبه .(19: 1991آریان پور 

)نظری ولنی و باشند یم یگردشگراز دلایل مهم انتخاب مقاصد  ها جاذبهو  شوند یمارائه  انگردشگرآموزش 

                                                
1 Using historical heritage as a factor in tourism development 
2 Gulnara Ismagilovaa, Lenar Safiullina, Ilshat Gafurova 
3 Basis of heritagization and cultural tourism development 
4  Zoltán Bujdosóa, Lóránt Dávidb, Anett Tozsérc, Gyöngyi Kovácsd, Veronika Major Kathie, Gulmira 
Uakhitovaf, Péter Katonag, Mária Vasvárih 
5 

Cultural tourism potential, as part of rural tourism development in the North-East of Romania 
6 Florentina Daniela Matei 
7 Artistic and literary places in France as tourist attractions 
8  D.T Herbert 
9 Research on Tourist Attractions Performance Promoting Method Based on the SWOT Analysis Method 
10  Qiufen Zhang 
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 در مقصد هستند انگردشگرمایل اصلی جذب ت یگردشگرهای (. اصولاً جاذبه03: 1992ارکمی،  احمدی

 دشوار انگردشگرجلب  و مقصد برای تقاضا ایجادها  جاذبه وجود و بدون (11: 2710، 1)بهاتی و پیرس

 -تاریخی یها محوطه و بناها ،ها موزه معمولاً یگردشگر ادبیات (. در27: 1991)رضوانی و مرادی،  است

 از مانده به یادگار ارزنده تاریخی یها دهیپد یکل طور  به وها  جشنواره هنری، یها شگاهینماباستانی، 

 (. 9: 1992تهرانی و یوسفی، )شریفیشوند یم محسوب یگردشگر اصلی یها جاذبه گذشتگان،

 به توجه با و شود یم یبند طبقه نوع، برحسب آن، با مرتبط یها تیفعالو  یگردشگر یجاذبه

، و دیگران )قنبریرندیگ یم قرار ارزیابی مورد عوامل، دیگر و بازار ی روندهایریپذ توسعه بودن،دردسترس

 یگردشگر یجاذبه خاص نوع با مستقیم ارتباط در یگردشگر انواع از کدام که هر ( به طوری19: 1991

 شود واقع شناسایی مورد یگردشگر یها جاذبه مختلف انواع ابتدا، تااست  یضرور این اساس، بر دارد. قرار

 ده به توان یم را یگردشگر یها جاذبهمختلف  انواع اساس، این (. بر111: 1997)قالیباف و شعبانی فرد،  

 بازرگانی، -تجاری یگردشگر سلامت، یا درمانی یگردشگر :نمود تقسیم زیر شرح به اصلی گروه

 جنگ، آثار یگردشگر فرهنگی، –تاریخی یگردشگر علمی، یگردشگر ماجراجویانه، و تفریحی یگردشگر

اما  .(11-12: 1939سیاسی)رحمانی،  یگردشگر ورزشی، یگردشگر ،یگردشگراکو مجازی، یگردشگر

 شود.مشاهده می 1ارند که در قالب شکل سه نوع اصلی د ،در مجموع یگردشگرهای جاذبه

 

 
 (112: 1997)قالیباف و شعبانی فرد، یگردشگر یها جاذبه -ی يکشماره شکل

                                                
1 Bhati & Pearce 
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هر  یها چراکه جاذبه هستند؛ یگردشگر جذب در مهمی عامل تاریخی -فرهنگی یها جاذبهامروزه 

 بوم مرز و توجه هماندرخور  یها ارزش و ها یژگیو دارای و کشور همان خاص فرهنگ معرف یا جامعه

 جهینت در و است دیگران برای یا جاذبهو  قوم آن برای زیاد بسیار معنوی یها ارزش دارای آثار این است.

 .(07: 1939، و دیگران )ساعیشود یم آثار وها  جاذبهآن  شناخت و بازدید برای دیگران جذب و جلب باعث

؛ این شوند یمی بند طبقهشناسی، در هشت مورد عمده فرهنگی، از نظر گونه -تاریخی یگردشگری ها جاذبه

ی، تاریخی و فرهنگی؛ الگوهای خاص فرهنگی؛ هنرها و شناس باستانی ها تیسااز  ندعبارتموارد 

ی فرهنگی؛ دادهایروو  ها والیفست؛ ها موزهی جذاب اقتصادی، اماکن شهری جذاب؛ ها تیفعالی؛ دست عیصنا

و خصوصیات خاص خود را دارد)احمدیان  ها یژگیو، ها جاذبهمیزبان. هریک از این  یآداب و رسوم جامعه

 .(197: 1999و باقرنیا، 

 خواهان مختلف، مناطق فرهنگ با آشنایی برای تلاش در انگردشگر فرهنگی، -تاریخی یگردشگر در

هستند)ادبی ممقانی، خانی، سجاسی قیداری و ها  آن درک و انسانی جوامع تاریخی یاندازها در چشم کاوش

را  یگردشگرفرهنگی، بخش مهمی از تقاضای جهانی  -تاریخی یگردشگر(. 10: 1999فرخی سیس، 

 انگردشگرشود که گفته می یگردشگرو به آن شکل از  (9: 1992تهرانی و یوسفی، )شریفیدهد یمتشکیل 

؛ همچنین یکی از تر در مورد بناهای تاریخی و هنری هستندسعی در شناخت و کسب اطلاعات بیش

های جاذبه ت: رفت و آمد افراد به سویفرهنگی این اس -تاریخی یگردشگرترین تعاریف از گسترده

فرهنگی را  -تاریخی یگردشگرکه مرزهای  هرچند(. 1: 2711، 1فرهنگی مقصد است)جویسیس -تاریخی

 یگردشگر( 1: 2711، 2مشخص کرد و تعریف یکسانی از آن ارائه داد)گنود و زینس وضوح  به توان ینم

 از دیدار که شاملاول  نوع یگردشگر: شود یم نوع تقسیم دو به جهانی اصول طبق فرهنگی -تاریخی

 نوع یگردشگرو  شود یم... و معماری ی،شناس باستان تاریخی، یها تیسا، ها موزه مانند ملموس یها مکان

 علمی یها جنبه و... معیشت نوع فرهنگ، و رسوم، آداب مانند ناملموس میراثی آثار شامل دوم که

 یگردشگرانواع  یدر عین حال توسعه (.117: 1991)ربیعی، نوبخت حقیقی و زنگنه، باشد یم یشناس مردم

 اهمیت دارای مختلفی یها جنبهاز  محلی ساکنان برای فرهنگی -های تاریخیاذبهبا ج یگردشگر خصوصاً

 صنعت دوماً .کند یم معرفیها  فرهنگو  جوامع سایر به را میزبان یجامعه ،یگردشگر اولاً :جمله از ؛باشد یم

 به واقعی شکل به و واسطه بدون و را مستقیم خود فرهنگ تا کند یم ایجاد ساکنان برای فرصتی یگردشگر

                                                
1 Jovicic 
2 Gnoth & Zins 
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 دو فعالیتی را مقیاسی و نوع در هر یگردشگر باید (. اما191: 1991، و دیگران کند)ربیعی عرضه مندان علاقه

: 1999نمود)ادبی ممقانی، خانی، سجاسی قیداری و فرخی سیس،  تشبیه لبه دو شمشیری به ،درواقع یا و پهلو

نمایانگر اثرات مثبت و منفی متفاوتی  یگردشگر ارتباط در موجود مطالعات بررسی که نتایج (10

 (.1است)جدول

  یگردشگرآثار مثبت و منفی  -ی يکجدول شماره

 یگردشگر یتوسعه منفی آثار یگردشگر یتوسعه مثبت آثار

هنرها،  فرهنگی، میراث ماندن پایدار و شدن حفظ

 ها ملت رسوم و آداب و ها سنت

 و مذهبی،اجتماعی های ارزش رسوم، و آداب زبان، در تفاوت

 رفتاری الگوهای

 ملی و فرهنگی غرور احیای منابع فرهنگی، دهی سازمان
 الگوی و سنتی، رسوم هنرهای خلوص و اصالت رفتن بین از

 معیشت

 فرهنگی حقارت احساس و گراییبیگانه جلوگیری از
 و محلی مردم میان فرهنگی های سوءتفاهم و تعارض ایجاد

 انگردشگر

 اصالت فرهنگی رفتن بین از و حد از بیش شدنتجاری فرهنگی میان بروز تبادلات

 (122-127: 1997، خراسانی، ضیاء نوشین و ویسی ،ماخذ: )قدیری معصوم

 

مادی شامل: کاخ، قلعه، پل، بقاع، مساجد،  - فرهنگی – فرهنگی به دو گروه -ی تاریخیها جاذبهبنابراین 

ی ملی، مراسم خاص مذهبی، موسیقی سنتی، ها جشنی شامل: رمادیغ - و...؛ و فرهنگی نوشته سنگکلیساها، 

 یکی (. امروزه112: 1997)قالیباف و شعبانی فرد،  هستند میتقس قابل -...ی محلی وها رقصی محلی، ها یباز

 مناطق در مذهبی و تاریخی سنتی، بومی، فرهنگی یها جاذبه ،حیات یادامه و قرارگیری اصلی یها مکاناز 

 به فرهنگی و طبیعی یها جاذبه و میراث داشتن اختیار در به توجه با روستایی مناطق لذا ؛باشد یمروستایی 

 لذت و صنعتی زندگی از فرار و اعصاب تمدد و تفریح برای اخیر یها دهه در انگردشگر هدف اصلی عنوان

 یها طیمح در یگردشگر مختلف یها گونه و ها تیفعال. باشد یم سنتی و بومی ی فرهنگها جاذبه از

 ساکنین فرهنگ و اقتصاد و ستیز طیمح برای منفی و مثبت آثاری یدربردارنده که ردیگ یم صورت روستایی

 اماکن روستایی مناطق (. در11: 1999است)ادبی ممقانی، خانی، سجاسی قیداری و فرخی سیس،  روستا

 انگردشگر برای فرهنگی - ی تاریخیها جمله جاذبه از ...و ها رباط، ها قلعهی، دست عیصنا یها کارگاه مذهبی،

های با جاذبه یگردشگری  مقوله در. سزایی برخوردار استهاز اهمیت ب گردشگراست که برای جذب 

 رفتارها، قبیل مراسم، از مقصد یک فرهنگی یها جلوه دیدن ،گردشگر اصلی هدف فرهنگی، - تاریخی

پوراحمد، مهدی، مهریان بهنمیری، است) های تاریخیآن و جاذبه موسیقی و هنر ،ها گاهشینما ،ها نامهشینما
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 یاین را بیان نمود که در محدوده توان یم ،چه که مطرح شد با توجه به آن( 117 :1991میرزایی و محمدی، 

ی طیمحستیزفرهنگی و  -فرهنگی در ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی -تاریخی یگردشگر ،مطالعه مورد

اثرات زیادی همچون رونق اشتغال و درآمد و در مجموع رونق اقتصادی خصوصاً  تواند یمزندگی روستاییان 

است و در بخش کشاورزی مشکلات فراوانی  تر پررنگفرهنگی  -تاریخی یگردشگردر روستاهایی که 

در  یگردشگرروستایی به علت رونق  یتوسط کارشناسان حوزه ستیز طیمحتر به حفظ جه بیشدارند، تو

 داشته باشد.  روستاها، توجه به حفظ فرهنگ بومی و محلی روستاییان و... گونه  نیا

 

 
 (1171 ،شهای پژوه مدل مفهومی تحقیق )مأخذ: يافته -ی دوشماره شکل

 

 مطالعه مورد یو منطقه روش پژوهش

تحلیلی  –توصیفی نوع از روش لحاظ به و تحقیقات کاربردی نوع از هدف لحاظ پژوهش حاضر به

 ی استفادها کتابخانهمطالعات اسنادی و از  پیشینه و متغیرهای تحقیق، به منظور تدوین چارچوب نظری .است

 اول یکه دسته باشد یمدسته  که در دو باشد یمخانوار در سطح روستا شد. واحد تحلیل در این پژوهش 

. در این باشند یروستاییان م دوم یو دسته یگردشگر یها کنندگان از جاذبه به عنوان استفاده انگردشگر

 90با استفاده از  یگردشگر یو توسعه مؤلفه 19با استفاده از  یگردشگرفرهنگی  -ی تاریخیها جاذبهتحقیق 

 (. 9و 2ل )جدوتاس گرفته قرار سنجش موردمطالعاتی  یدر محدوده مؤلفه
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 (یگردشگرفرهنگی -های تاريخی های متغیر مستقل)برخورداری از جاذبه شاخص -ی دوجدول شماره

 1991ش های پژوه مأخذ: یافته

 

 (یگردشگر یتوسعه)وابسته متغیر های شاخص -ی سهشماره جدول

 1991ش های پژوه مأخذ: یافته

 شاخص ابعاد

 ها بودن جاذبهفرد منحصربه های فرهنگی و تاریخی، ماندگاری جاذبه، اهمیت جاذبه جذابیت

فضایی دسترسی مکانی و 

 هاجاذبه

در روستا،  ها جاذبهگرفتن تهی به جاذبه، محل قرارراه من فاصله، نوع و کیفیت

 ها جاذبه، کمیت و کیفیت ها جاذبهی با دیگر جوار هم

برخورداری از تسهیلات و 

 خدمات

ونقل  ، نزدیکی به مراکز تجاری، دسترسی به حملیگردشگرهای  نزدیکی به اسکان

 عمومی، گسترش خدمات زیربنایی

 دارای ارزش فرهنگی
-ذبه،  افزایش تنوع فرهنگی، فراهمخوانی فرهنگ جامعه با جانوازی بومیان، هم مهمان

 کردن  فرصت تبادلات فرهنگی

 گويه شاخص

 یی توسعهها شاخص

 اقتصادی

جوانان برای اشتغال در  یعمومی، افزایش انگیزهها و خدمات  بهبود وضع زیرساخت

مندی ساکنان از درآمد حاصل از بخشی به منابع درآمدی، افزایش رضایت روستا، تنوع

سازی و ، بهیگردشگرطبقاتی، توسعه و بهبود کیفیت منابع  ی، کاهش فاصلهیگردشگر

، یگردشگرگذاری  دستی و بومی، جذب سرمایه صنایع یزیستی، توسعهشرایط ارتقاء

 زایی فرهنگ اشتغال یگرایی و ارزش یافتن آن، توسعهمادیات

 یی توسعهها شاخص

 اجتماعی -فرهنگی

شدن روستا در سطح منطقه،  از بین رفتن آرامش ی مشارکت، شناختهافزایش روحیه

بروز تهاجم فرهنگی، پایبندی به ساکنان محلی، احیای رسوم محلی و حفظ آن، کاهش 

آداب و رسوم محلی، حفظ میراث فرهنگی، پوشش و آرایش جوانان، تغییر الگوی 

-فرهنگ، تغییر آداب و رسوم، هویت زندگی، ماندگاری و کاهش جمعیت، بهبود سطح

بخشی به مناطق روستایی، افزایش و بهبود روابط اجتماعی، افزایش و بهبود نقش زنان، 

، افزایش سطح آگاهی مردم نسبت به انگردشگرری ساکنان بومی از رفتار و منش الگوبردا

 های محلی، رونق مراسم محلی. اهمیت جاذبه، حفظ ارزش

ی توسعه ها شاخص

 یطیمح ستيز

تجاوز به حریم منابع طبیعی، کاهش میزان زباله و مواد زائد در مقصد، کاهش تخریب و 

شرایط زیستی، حفظ منابع  انداز و ارتقاء ساکنان، تغییر چشمبردن کیفیت محیط زندگی بالا

 و وارد نکردن خسارت به آن.
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. لذا انتخاب روستاهای باشد یمی مشهد و بینالود ها شهرستان ،در این پژوهش مطالعه مورد یمحدوده

ی مختلف فرهنگی و تاریخی ها جاذبهاز  ها آنمطالعاتی به جهت برخورداری  ینمونه در این محدوده

 (.1)جدولاست

 مطالعه آثار تاريخی و مذهبی روستاهای مورد -ی چهارجدول شماره

 1997داری خراسان رضویسازمان میراث فرهنگی و مرکز آمار استان مأخذ :

 

را مشخص کرده و  ی فرهنگی و تاریخیها جاذبهدارای  ، ابتدا روستاهایبرای انتخاب روستاهای نمونه

قرار  انگردشگرپرداخته شد و روستاهای که مورد بازدید  ها آن انگردشگربعد به بررسی تعداد  یدر مرحله

 (.9)شکلباشد یمروستا  11انتخاب شدند که تعداد این روستاها  رندیگ یم

مذهبی -تاریخی اثر روستا دهستان بخش  

 احمدآباد
 سرجام

دهسرخ کهنه قلعه و نو قلعه عبدالعزیز، امامزاده سید سرخده  

عباسی شاه سرایکاروان2 لنگر، تخت چاپار خان، اسحاق حمام آبادشریف  

کهن قلعه ژن،پیوه حمام محتشم، و امامزادگان هاشم ژنپیوه ژنپیوه  

 مرکزی
 تبادکان

علی شیخ مزار فارمد  

ربابه بی بی و الله فتح امامزاده سید عمادالدین، سید اندرخ  

خاتون نجمه گاهزیارت آبادمعین   

زید بن یحیی زاده امام میامی میامی رضویه  

 طرقبه طرقبه

حصار حسینیه ناصر، و یاسر امامزادگان حصار  

های حصار و کمر تیغ و بافت پلکانی روستا عبدالله، قلعه شیخ گاهآرام قبرستان ، کنگ  

چاهشک قدیمی حمام چاهشک، کهنه قلعه چاهشک  

ساله 177درخت چنار، قبرستان  2ازغد و درب آن،  مسجد ازغد  

 شاندیز شاندیز

اکبر علی مزار علیا¬ابرده  

خوجه مزار گراخک  

 ویرانی رباط ویرانی، مزارباغ ویرانی
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 ی مشهد و بینالود در استان خراسان رضویها شهرستانمطالعه در  موقعیت روستاهای مورد -ی سهشماره لشک

 1991داری خراسان رضوی، استان یپایه ینگارندگان بر اساس نقشه ترسیم:

 

حجم نمونه با توجه به و خانوار  1219حجم خانوار در روستاهای نمونه برابر (، 1با توجه به جدول )

که نسبت  باشد یمنفر  191برای خانوارهای روستاهای نمونه برابر با  درصد 70/7و با خطای  فرمول کوکران

تعداد نمونه بعضی  که اما به علت این ؛هر روستا تعیین شد  نمونهبه سهم و حجم خانوارهای هر روستا تعداد 

رسانده شد و  17 به ها، تعداد نمونهنمونه بود 17تر از آباد و... کماز روستاها چون دهسرخ، ازغد، شریف

. باشد یمنفر  1103177در روستاهای نمونه  رگردشگنفر افزایش یافت. حجم  222مجموع حجم نمونه به 

نفر تعیین گردید.  191معادل  ،درصد 70/7ول کوکران با خطای نمونه با استفاده از فرم انگردشگرحجم 

در قالب طیف لیکرت بوده است که در دو  ،محقق ساخته ینامهبا ابزار پرسش ها دادهی آور جمع ینحوه

نامه نیز به صورت تصادفی تکمیل میدانی پرسش ی. نحوهباشد یمو خانوارهای روستایی  انگردشگرسطح 

 وها  مقاله از نامهپرسشسؤالات و  ها شاخص استخراج بر علاوه روایی، سنجش است. برای شده انجام

      پایایی  .گرفت قرار بازبینی مورد نیز مربوطه اساتید توسطنظر  مورد ینامهپرسش مشابه، تحقیقات

، 03/7 گردشگر ینامهکه مقدار آن برای پرسشبا استفاده از ضریب آلفای کرونباخ انجام گرفت  ها نامهپرسش

که مشخص است ضریب پایایی  طور  همان. باشد یم 09/7و در مجموع  01/7ی میزبان جامعه ینامهپرسش

همبستگی درونی بین متغیرها برای سنجش  یدهنده نشانو این موضوع  باشد یمآمده در حد بالا دستهب
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گفت که تحقیق ما از قابلیت اعتماد و یا پایایی لازم برخوردار  توان یمو بدین ترتیب  است نظر موردمفاهیم 

  .باشد یم

 
 ، حجم خانوار و تعداد نمونه در هر روستاگردشگرمطالعه، تعداد  روستاهای مورد -ی پنجشماره جدول

 تعداد نمونه 1997خانوار  تعداد نمونه گردشگرتعداد  روستا دهستان بخش

 احمدآباد
 سرجام

 17 111 11 37777 سرخ¬ده

 17 29 17 0777 آبادشریف

 17 211 11 97777 ژنپیوه ژنپیوه

 مرکزی
 تبادکان

 21 391 17 9777 فارمد

 17 112 17 17777 اندرخ

 17 210 17 1777 آبادمعین 

 19 123 99 9177777 میامی میامی رضویه

 طرقبه طرقبه

 10 119 91 2177777 حصار

 17 201 17 11777 کنگ

 11 179 17 177 چاهشک

 17 199 17 0777 ازغد

 شاندیز شاندیز

 92 1703 17 27777 علیاابرده

 17 221 17 1777 گراخک

 91 1191 11 177777 ویرانی

 222 1219 191 1103177  مجموع 

 1997داری خراسان رضویسازمان میراث فرهنگی و مرکز آمار استان مأخذ :

 

و  SPSSافزار  در نرم یتجزیه و تحلیل آمار یها نامه با استفاده از روششده از پرسش اطلاعات استخراج

ی مختلف پژوهش ها بخشدر  GISو  Excel افزار نرم. همچنین از دو قرار گرفت یبررس مورد ARASمدل 

 است. شده  استفاده

 

 های پژوهش يافته

نفر را زنان  11%( و 21/11نفر مرد ) 111که تعداد  دهد یممیزبان نشان  یی توصیفی جامعهها افتهی

 2/17و  1/11سواد به ترتیب با  دارای تحصیلات زیر دیپلم و بی انیروستادهند. اغلب  %( تشکیل می09/93)
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   درصد 0/13سال قرار دارند.  99-97درصد( در گروه سنی  1/11گویان ). و عمده پاسخاند بودهدرصد 

درصد شاغل در بخش  9/13درصد شاغل در بخش کشاورزی،  99گویان شاغل در بخش خدمات، پاسخ

ی ریگ شکلرا تر شاغلین در بخش خدمات مشغول به فعالیت هستند که علت این امر . بیشاند بودهصنعت 

و وجود تنگناهای فراوان موجود در بخش  مطالعه مورددر روستاهای  یگردشگرخدمات مرتبط با 

 .اند نمودهکمبود آب مطرح   خصوصاًکشاورزی 

%( 73/11مرد ) انگردشگرنفر از  171که از نظر جنسیت  دهد یمنشان  همانم یی توصیفی جامعهها افتهی

ها مجرد  درصد آن 1/11متأهل و  انگردشگردرصد از  1/31دهد.  %( تشکیل می2/11نفر را زنان ) 97و 

%( 11)معادل گویانپاسخ ی. عمدهاند بودهدرصد  2/91دارای تحصیلات متوسطه با  انگردشگرهستند. اغلب 

ی از استان خراسان بررس موردروستاهای  انگردشگردرصد از  1/03سال قرار دارند.  19تا  17در گروه سنی 

 ترشیب. با توجه به مطالعات میدانی صورت گرفته اند بودهی کشور ها استاندرصد از سایر  1/21رضوی، 

و  اند نمودهفرهنگی سفر  -ی تاریخیها جاذبهی خود به روستاهای دارای  درصد( با خانواده 3/11) انگردشگر

درصد  3/93. همچنین اند کرده سفری بررس موردبه صورت انفرادی به روستاهای  انگردشگردرصد  9/2تنها 

از  شده گرفتهباشند. با توجه به نتایج  نفر می 1تا  9اظهار داشتند که تعداد همراهانشان بین  انگردشگراز 

تاریخی دارای  -با قابلیت فرهنگی یگردشگرهمان در روستاهایی که علاوه بر ی مجامعه ینامهپرسش

 طور  بهبه شکلی که  دارندگردی تری به طبیعتتمایل بیش انگردشگر ،گردی هم هستندطبیعت یگردشگر

 ها آنعلیا اولویت اول روستاهای حصار، اندرخ، ازغد، چاهشک و ابرده انگردشگردرصد  37میانگین حدود 

 .باشد یمگردی طبیعت

بعدهای » ی متعدد مرتبط باها مؤلفهاست که توسط « یگردشگر یتوسعه»در تحقیق حاضر متغیر وابسته 

 -ی تاریخیها جاذبه»مطالعه شده است و متغیر مستقل  مؤلفه 90با « یطیمح ستیزاقتصادی، فرهنگی و 

ی تحقیق در ها شاخصکه  مطالعه گردید. با توجه به این مؤلفه 19است که با « یگردشگرفرهنگی 

گردید. با توجه به  ها شاخصکردن مقیاس، اقدام به همباشند یمی و ترتیبی ا فاصلهی متفاوت نسبی، ها اسیمق

های تاریخی و فرهنگی ترین میانگین جاذبهبیش ،قابل مشاهده است 1( و نمودار 1در )جدول چه که آن

ترین میانگین هم در و کم 19/9در روستاهای مورد مطالعه در روستای دهسرخ با میانگین  یگردشگر

ین ترین میانگبیش یگردشگر یتوسعه یمشاهده شده است در زمینه 03/2روستای گراخک با میانگین 

 09/2ترین میانگین هم متعلق به روستای گراخک با میانگین و کم  31/9متعلق به روستای میامی با میانگین 

 می باشد.
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 میانگین متغیرهای تحقیق به تفکیک روستا -ی شششماره جدول

 1991ی پژوهش، ها افتهمأخذ: ی

 

 
 

 میانگین متغیرهای تحقیق به تفکیک روستا -ی يکشماره نمودار

 

 این در. است شده استفاده اسمیرنوف -کلموگروف آزمون از متغیرها بودننرمال بررسی برای در ادامه

باشد و  -91/1+ و 91/1بین  Kolmogorov-Smirnov Z اگر هاست، داده بودن نرمال صفر ی فرضیه آزمون

شود)گودرزی،  ها تأیید می بودن دادهشود و نرمال می رد صفر یفرضیه باشد، 71/7 از کمتر یدار یمعن سطح

باشد و  می -91/1+ و 91/1ها بین  اسمیرنوف تمام داده -که کلموگروف دهد می نشان نتایج (.111: 1933

 روستا

های  برخورداری از جاذبه

فرهنگی  -تاریخی

 یگردشگر

 یتوسعه

 یگردشگر
 روستا

های  برخورداری از جاذبه

فرهنگی  -تاریخی

 یگردشگر

 یتوسعه

 یگردشگر

 31/2 31/2 آبادمعین 09/2 03/2 گراخک

 91/9 11/9 آبادشریف 2/9 19/9 چاهشک

 13/9 12/9 ژنپیوه 1/9 91/9 اندرخ

 11/9 12/9 کنگ 10/9 11/9 علیاابرده

 01/9 19/9 سرخده 10/9 11/9 ازغد

 31/9 11/9 میامی 31/2 93/2 فارمد

 10/9 19/9 حصار 19/2 93/2 ويرانی
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 شاخص و متغیرها توزیع یهمه در جهینت درپس  ؛باشد می 71/7تر از ها هم بیش ی تمام دادهدار یمعنسطح 

 .باشد می نرمال ها داده

 یتاریخی مقصدهای روستایی و توسعه -ی فرهنگیها جاذبهبرای بررسی میانگین برخورداری از 

است.  شده  استفادهی ا نمونهتک  Tی تحقیق از آزمون رهایمتغو  ها شاخصبودن ، با توجه به نرمالیگردشگر

( سنجش شده و ثابت 9و متغیرهای تحقیق با میانگین فرضی) ها شاخصی  شده محاسبهمیانگین بطوریکه 

و در حد متوسط به بالا است و با توجه به میزان  تر بزرگ 9گویان از شود که میانگین واقعی نظر کل پاسخ یم

است این  71/7ی اقتصادی؛ کمتر از توسعه شاخص به جز ها شاخصکه برای تمام  دهآم دست بهمعناداری 

به جز  ها شاخصجامعه است. همچنین حد بالا و پایین تمام  کل  به میتعم  قابلمعنادار بوده و  ها شاخص

تر از مقدار بیش ها شاخصبدین معنی که میانگین جامعه در این  ؛اقتصادی مثبت بوده است یشاخص توسعه

 موردی ها شاخصی بررسد مورکه در روستاهای  باشد یمکه این نتیجه گویای این  باشد یممورد آزمون 

 (.0نقش مثبتی داشته باشند)جدول یگردشگر یدر توسعه توانند یمدر حد متوسط به بالا  مطالعه

 
 ی(ا نمونهک ت Tزمون )آو ابعاد آن یگردشگر یتاريخی و توسعه-های فرهنگی بررسی میانگین جاذبه -هفتی شمارهجدول 

 1991ش های پژوه مأخذ: یافته

و  ها شاخص

 ی تحقیقرهایمتغ
 میانگین tآماره 

انحراف 

 معیار
sig 

اختلاف 

 میانگین

95% Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

ی توسعه

 اقتصادی
7991 9911 7919 79911 7911 7927-  7919 

ی توسعه

 -فرهنگی

 اجتماعی

2910 9921 7911 79719 7921 7977 7912 

ی توسعه

 یمحیط زيست
2997 9999 7919 79712 7999 7973 7913 

ی توسعه

 یگردشگر
2991 9921 7911 79793 7921 7972 7919 

برخورداری از 

ی ها جاذبه

 -تاريخی

 فرهنگی

1977 9991 7929 79772 7991 7911 7913 
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های تاریخی مقصد -های فرهنگیبا میزان برخورداری از جاذبه یگردشگر یتوسعه یرابطهبرررسی 

 یگردشگر

، دسترسی مکانی و فضایی 101/7 یشود جذابیت با آماره ( مشاهده می0طور که در جدول)  همان

 یو ارزش فرهنگی با آماره 113/7 ی، برخورداری از تسهیلات و خدمات با آماره 102/7 یها با آمارهجاذبه

چه  باشد بدین معنی که هر ای مستقیم با شدتی متوسط به بالا می دارای رابطه یگردشگر یبا توسعه 119/7

یابد. هم توسعه می یگردشگر ،افزوده شود یگردشگرهای تاریخی فرهنگی بر میزان برخورداری از جاذبه

ی  رابطه ،یگردشگر یها با توسعهی تمام شاخصرابطه ،آمدهدستین با توجه به میزان معناداری بههمچن

بین و قابلیت تعمیم به کل جامعه را دارد که گویای این واقعیت است که بررسی رابطه  استداری معنی

مورد مطالعه با  یدر منطقه یگردشگر یتاریخی و توسعه - های فرهنگیمتغیرهای برخورداری از جاذبه

 درصد تصادفی نیست و واقعی است. 91اطمینان 
 

  یگردشگر یتوسعهو  تاریخی -های فرهنگیجاذبهبین متغیرهای برخورداری از  یرابطه -هشتی جدول شماره

 1991های پژوهش،  مأخذ: یافته

 

  یگردشگر یفرهنگی بر توسعه -های تاریخیمیزان اثرات برخورداری از جاذبه بررسی

از رگرسیون « یگردشگر یفرهنگی بر توسعه -های تاریخیجاذبهبرخورداری از »بررسی اثر  به منظور

 -های تاریخیجاذبهبرخورداری از چند متغیره استفاده شده است. در رگرسیون متغیر مستقل، ابعاد 

ر مقدا ،( مشخص است9)که در جدول گونه همان .باشد می یگردشگر یتوسعهو متغیر وابسته، فرهنگی 

است که حاکی از توانایی بالای ابعاد متغیر مستقل در تبیین واریانس  31/7شده برابر با ضریب تعیین تعدیل

کند و مابقی این  یمدرصد از تغییرات متغیر وابسته را تبیین  31باشد. یعنی متغیر مستقل متغیر وابسته می

باشند.  یمیرهای خارج از مدل متغرصد( که به مجذور کمیت خطا معروف است؛ تحت تأثیر د11)تغییرات

 ها از هم است.ماندهبودن باقیاست که حاکی از مستقل 97/1قدار دوربین واتسون برابر با چنین مهم

 

 

 عوامل فرهنگی تسهیلات و خدمات  عوامل مکانی و فضايی جذابیت  

101/7 پیرسون  یگردشگر یتوسعه  102/7  113/7  119/7  

sig 799/7  799/7  711/7  793/7  
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 شده و خطای استاندارد برآوردمقدار همبستگی، ضريب تعیین تعديل -ی نهشماره لجدو

 1991ی پژوهش، ها افتهمأخذ: ی

 

و 39/1( مشخص است مقدار رگرسیون برای این مدل برابر است با 17که در جدول ) گونه همان

از مجموع مجذورات  تر کوچکمانده  یباقو چون مقدار مجذورات  21/7مانده برابر است با  یباقمقدار 

قدرت تبیین بالای مدل در توضیح تغییرات متغیر وابسته است. در این مدل  ی دهندهرگرسیون است، نشان

و 71/7از  تر کوچکاست که  777/7ا و میزان معناداری آن هم برابر ب 799/11برابر است با   Fمقدار 

د؛ معنادار است به این معنی که ابعاد متغیر مستقل قادر است به خوبی تغییرات متغیر وابسته را توضیح ده

تحقیق  یو فرضیه% رد 99دل رگرسیون با اطمینان داری مفرضیه صفر آزمون مبنی بر عدم معنیبنابراین 

 گردیده نمونه روستاهای یگردشگر یتوسعه موجب فرهنگی -های تاریخیجاذبهبرخورداری از که 

 شود. یمتأیید  ،است

 
 معناداری رگرسیون و سطحآزادی، میانگین مربعات  یمجموع مربعات، درجه -ی دهشماره جدول

 1991ی پژوهش، ها افتهمأخذ: ی

 

برای بعد  179/7مقدار بتا در این مدل  ،است ( نشان داده شده11چه که در جدول ) با توجه به آن

اهمیت نسبی و نقش آن در  یدهندهبودن مقدار بتا نشانبرای بعد اقتصادی است. بزرگ 119/7اجتماعی و 

 باشد.  یمگویی متغیر وابسته پیش

 

 

 

 

 دوربین واتسون خطای استاندارد برآورد شدهضريب تعیین تعديل مقدار همبستگی

72/1 31/7 13/7 97/1 

 
 F sig میانگین مربعات آزادی یدرجه مجموع مربعات

 101/7 1 39/1 رگرسیون

799/11  777/7  797/7 9 21/7 مانده باقی 

 19 11/2 مجموع
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 معناداری رگرسیون سطح تی و یو شده، آمارهه نشدضريب رگرسیون استاندارد  -ی يازدهجدول شماره

 

ضريب رگرسیون استاندارد 

 نشده

ضريب رگرسیون 

 استاندارد شده)بتا(
 sig تی یآماره

 -01/2 ضريب ثابت
 

90/2- 711/7  

723/7 17/2 999/7 219/7 جذابیت  

دسترسی مکانی و 

 هافضایی جاذبه
937/7 111/7 31/9 771/7 

برخورداری از تسهیلات 

 و خدمات
799/7 710/7 91/7 091/7 

 779/7 70/1 179/7 271/7 ارزش فرهنگی

 1991ی پژوهش، ها افتهمأخذ: ی

 

 
  یگردشگر یتاريخی بر توسعه -های فرهنگیجاذبهگذاری هريک از ابعاد میزان رابطه و اثر -ی چهارشماره شکل

 

 (ARAS)هاابی مجموع نسبتروستايی تکنیک ارزي یگردشگر یتحلیل فضايی میزان توسعه

یک  فرهنگی در هر -های تاریخیحاصل از جاذبه یگردشگر یمیزان توسعه در این بخش برای بررسی

گردید. لذا برای تعیین  MCDMهای بندی روستاها از طریق مدل، اقدام به اولویتمورد مطالعه از روستاهای

  استفاده شده است. تکنیک ARASبهترین گزینه از تکنیک 
1
ARAS و همکارانش  2زاوادساکاس یوسیله هب

 گیری تشکیل شده است. ماتریس تصمیممدل، در گام نخست د شد. پیشنها 2717سال  در

                                                
1 Additive Ratio Assessment 
2 Zavadskas 
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گیری با روش خطی صورت گرفته است. در تکنیک سازی ماتریس تصمیممقیاسدر گام دوم بی

ARAS ها از نوع منفی باشند گیرد. اگر شاخصروش خطی صورت میه ( ب1ی)رابطهسازی مطابقنرمال

 و  سپس به روش خطی نرمال شوند. ( ابتدا باید معکوس2ی مطابق )رابطه

یرابطه )  )       
   

∑   
 

یرابطه ) )     
 

    
        

   

∑    
 

آوردن دستهتبدیل شود. برای ب (V)مقیاس موزنبه ماتریس بی (N)مقیاسدر گام سوم باید ماتریس بی

 ها باید برابر یک باشد:ا داشته باشیم. مجموع اوزان شاخصها رشاخصمقیاس موزون باید اوزان ماتریس بی

یرابطه ) )∑   

 

   

 

 یمقیاس شدهشود. ماترس حاصل را ماتریس بیشده ضرب میمقیاسشده در ماتریس بیاوزان محاسبه

 .گویند (V)موزون 

                                

یرابطه ) )           

 شود:محاسبه می (1ی مطلوبیت با )رابطه یوسیلهه چهارم میزان مطلوبیت هر گزینه ب در گام

یرابطه ) )     ∑   

 

   

 

تری دارد. همچنین بزرگ  Siشود. بهترین گزینه آن است کههر شاخص برابر یک می  vijمجموع مقادیر 

نشان داده شده و با    Kiبا    Aiمطلوبیت گزینه  یمطلوبیت محاسبه شود. درجه یدر نهایت باید درجه

 ( قابل محاسبه است:1 ی)رابطه

( است و هر چه درجه مطلوبیت به یک نزدیکتر باشد گزینه بهتر خواهد بود)میردار 1و  7بین ) Kiمقدار 

 (.172-177: 1991منصور پناهی و عسکری، 

یرابطه ) )    
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 فرهنگی -های تاريخیحاصل از جاذبه یگردشگر ینهايی مدل آراس در مورد بعد توسعه ینتیجه -دوازدهی شماره جدول

 1991ش های پژوه مأخذ: یافته

 

اول و روستای  یروستای میامی در رتبه ،( از مدل آراس17جدول) یآمده دست با توجه به نتایج به

ترین  ذکر است که روستای میامی دارای بیش  ( این نکته قابل1اند. شکل)آخر قرارگرفته یچاهشک در رتبه

باشد. همچنین  خارجی می انگردشگر خصوصاً انگردشگربرای  و جذابیت یگردشگرامکانات و تسهیلات، 

های مختلف از جمله کمبود امکانات و زمینه این را هم باید بیان نمود که به دلیل وجود مشکلات فراوان در

در روستاهایی که در  انگردشگرهای آن برای  شدن روستا و جاذبهها، عدم شناخته تسهیلات، زیرساخت

کاسته شود و این روستاها در  یگردشگراند؛ باعث شده است که از میانگین  گرفته های انتهایی قرار رتبه

اند از ایی که در اولویت اول قرار گرفتههای انتهایی قرار بگیرند. این نکته هم قابل ذکر است که روستاه رتبه

که  شده است هاتر دولت به این جاذبهبودند که سبب توجه هرچه بیش گذشته دارای راه ارتباطی مناسب

 در این مقاصد خواهد شد.  یگردشگرهمین عامل سبب رونق 

 

 رتبه Si Ki روستا رتبه Si Ki روستا

 1 79992 79703 حصار 17 79313 79709 ازغد

 19 110/7 711/7 کنگ 2 993/7 731/7 ژنپیوه

 1 1 731/7 میامی 1 997/7 703/7 آباد معین

 12 319/7 701/7 اندرخ 9 910/7 709/7 ده سرخ

 3 399/7 701/7 فارمد 9 309/7 709/7 ويرانی

 11 311/7 702/7 آبادشریف 0 977/7 701/7 گراخک

 11 979/7 721/7 چاهشک 1 990/7 709/7 علیا ابرده

So 792/7 
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 در روستاهای مورد مطالعه ARASامتیاز نهايی مدل  -ی پنجشکل شماره

 1991داری خراسان رضوی، استان یپایه یترسیم:  نگارندگان بر اساس نقشه

 

با برخورداری از  ARASشده از مدل ی حاصلنتیجه یتر، به تحلیل رابطهدر ادامه برای بررسی بیش

متغیرهای مورد  پرداخته شده است. با توجه به این که یگردشگرفرهنگی در مقاصد  -های تاریخیجاذبه

دهد که بین  ( نشان می11گی پیرسون استفاده شده است. جدول)از آزمون همبست ،باشنداستفاده نرمال می

، همبستگی متوسط وجود دارد که  ARAS شده از مدللی حاصها و متغیرهای تحقیق با نتیجهشاخص

نماید که این  ها، نوع همبستگی و شدت آن را بیان میها و متغیری پیرسون در هر یک از شاخصمقدار آماره

باشد  می 71/7 داری که کمتر ازمتوسط است و با توجه به سطح معنیگر همبستگی مستقیم با شدتی اعدد بیان

فرهنگی در مقاصد  -های تاریخیهای برخورداری از جاذبهی بین شاخصاین است که رابطه یدهندهنشان

معنادار است و قابلیت تعمیم به کل جامعه را دارد. بدین معنی  ARAS روستاها در مدل یبا رتبه یگردشگر

قرار  انگردشگرتری برخوردار باشند در اولویت های بیشاز جاذبه یگردشگرکه هر چه روستاهای مقصد 

 خواهند گرفت. 
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 ARASروستاها در مدل  یهای تحقیق با رتبهها و متغیری بین شاخصرابطه -سیزدهی شماره جدول

 

 گیرینتیجه جمع بندی و

از اهمیت  یگردشگرریزی و مدیریتی صنعت ای برنامههدر تمامی بخش یگردشگرهای منابع و جاذبه

را  یگردشگر یاساس توسعه ،ها در یک منطقههای منابع و جاذبهها و مشخصهبالایی برخوردارند و ویژگی

تاریخی مقصدهای  -های فرهنگیش سعی شده تا به تحلیل نقش جاذبهدر این پژوه سازد. لذامهیا می

های ها و متغیربودن شاخصپرداخته شود که با توجه به نرمالروستایی  یگردشگر یروستایی در توسعه

تمام ای استفاده شده است که نتایج آن بیانگر این است که ک نمونهت Tتحقیق برای بررسی نقش از آزمون 

اعی معنادار بوده و اجتم -فرهنگی یفضایی و توسعه -های عوامل مکانیها به شاخصشاخص و متغیر

 باشد. همچنین نتایج حاصل از رگرسیون چند متغیره نشانشده میتر از مقدار آزمونها بیشمیانگین شاخص

   که در این زمینه  دارد یگردشگر یفرهنگی بر توسعه -های تاریخیاز اثرگذاری برخورداری از جاذبه

ای دارد و با توجه به نتیجه 93/7ها با میزان بتا ا شاخص دسترسی مکانی فضایی جاذبهترین اثرگذاری ربیش

  اجتماعی در  -فرهنگی یگرفته شده است روستای میامی از لحاظ شاخص توسعه ARASمدل که از 

گی بین آخر قرار گرفته است. همچنین با توجه به میزان همبست یاول و روستای چاهشک در رتبه یمرتبه

دهد که نشان می ARASحاصل از مدل  یفرهنگی روستاها با نتیجه -های تارخیمیزان برخورداری از جاذبه

در وضعیت  یگردشگرهای ورداری از جاذبهقرار دارند از نظر برخ یگردشگرروستاهایی که در اولویت 

 بهتری قرار دارند.

     ؛2711در سال 1 اسماگیلوا، سافیولینا و گافوروا -الفسویی دارد: نتایج پژوهش با مطالعات زیر هم

علیپور و پوراقبالی در سید -ج ؛1991یی و محمدی در سال پوراحمد، مهدی، مهریان بهنمیری، میرزا -ب

 یگردشگرگیری کلی باید به این نکته اذعان کرد که در روند کنونی در یک بررسی و نتیجه. لذا 1997سال 

در سطح متوسطی فراهم است البته با  یگردشگرهای های مشهد و بینالود فرصتدر روستاهای شهرستان

                                                
1 Gulnara Ismagilovaa, Lenar Safiullina, Ilshat Gafurova 

 
 جذابیت

دسترسی مکانی و 

 هافضايی جاذبه

برخورداری از تسهیلات 

 و خدمات

دارای ارزش 

 فرهنگی

 79119 79113 79102 79101 پیرسون یآماره

 79793 79711 79799 79799 معناداریمیزان 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

cd
sj

ou
rn

al
.ir

 o
n 

20
26

-0
2-

06
 ]

 

                            24 / 29

http://scdsjournal.ir/article-1-474-en.html


 119...................................گریگردش یتاريخی مقصدهای روستايی در توسعه -های فرهنگینقش جاذبه 

ت، تبلیغات کم، عدم وجود کمبود امکانات و تسهیلا یتوجه به وجود مشکلات و تنگناهای فراوان در زمینه

در  یگردشگرهای فرهنگی و تاریخی و... باعث عدم رونق بودن جاذبهناسب، ناشناختهم هایزیرساخت

 ،کردن این موانع و مشکلات و تبلیغات گسترده در شهر مشهدی مورد مطالعه شده است که برطرفروستاها

 یقهمحیطی در منطاجتماعی و زیست -اقتصادی، فرهنگیو بالتبع بروز آثار مثبت  یگردشگرباعث رونق 

 مورد مطالعه خواهد شد. بنابراین پیشنهادات زیر ارائه می گردد:

 ؛ روستاهای منطقه تاریخی و فرهنگی گردشگریهای  حفاظت و نگهداری از جاذبه ،های احیاء برنامه -

  جاذبه های فرهنگی و تاریخی روستاهای منطقه، بازاریابی و تبلیغات برنامه -

  ،فرهنگی روستای در منطقه یگردشگر اطلاعات بانک ایجاد -

 فرهنگی. -های تارخیها، امکانات و تسهیلات مناسب برای روستاهای دارای جاذبهایجاد زیر ساخت -
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